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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh citra merek, 

suasana toko, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian di Panda 

Vapesto baik secara parsial maupun simultan. Penelitian ini 

menggunakan metode asosiatif kuantitatif dengan pendekatan kuantitatif, 

dengan mengambil sampel sebanyak 67 orang. Teknik dan alat 

pengumpulan datanya adalah angket atau angket. Teknik analisis 

deskriptif digunakan untuk mengetahui gambaran jawaban responden dan 

sebaran data, sedangkan analisis statistik inferensial digunakan untuk 

menguji hipotesis. Pengolahan data dibantu dengan software Microsoft 

Excel dan SPSS versi 26. Hasil penelitian ini menunjukkan 1) secara 

parsial citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian di Panda Vapestore dilihat dari thitung 2,368 > ttabel 1,98472 

dengan signifikansi 0,020 <0,05. 2) secara parsial store atmosfer 

berpengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di 

Panda Vapestore dilihat dari thitung -1,366 < ttabel 1,98472 dengan 

signifikansi 0,175 > 0,05. 3) secara parsial kualitas produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di Panda Vapestore. 

Hal ini dibuktikan dengan nilai thitung sebesar 20,386 > ttabel 1,98472 

dengan signifikansi 0,000 < 0,05 4) secara simultan. citra merek, suasana 

toko, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian di Panda 

Vapestore nilai alpha sebesar 5% (0,05), atau fhitung 161,602 > ftabel 

2,70. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the effect of brand image, store 

atmosphere, and product quality on purchasing decisions at Panda 

Vapesto, either partially or simultaneously. This study used a quantitative 

associative method with a quantitative approach, taking a sample of 67 

people. Data collection techniques and tools are questionnaires or 

questionnaires. Descriptive analysis techniques are used to determine the 

description of respondents' answers and data distribution, while 

inferential statistical analysis is used to test hypotheses. Data processing 

was assisted by Microsoft Excel and SPSS software version 26. The 

results of this study showed 1) partially brand image had a positive and 

significant effect on purchasing decisions at Panda Vapestore as seen 

from the tcount 2.368 > ttable 1.98472 with a significance of 0.020 <0.05. 

2) partially store atmosphere has a negative and significant effect on 

purchasing decisions at Panda Vapestore seen from the tcount -1.366 < 

ttable 1.98472 with a significance of 0.175 > 0.05. 3) partially, product 

quality has a positive and significant effect on purchasing decisions at 

Panda Vapestore. It is proven by the tcount value of 20,386 > ttable 

1.98472 with a significance of 0.000 <0.05 4) simultaneously. brand 

image, store atmosphere, and product quality on purchasing decisions at 

Panda Vapestore alpha value of 5% (0.05), or fcount 161.602 > ftable 

2.70. 
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PENDAHULUAN 

       Suatu perusahaan yang sukses jika di dalamnya ada manajemen pemasaran yang 
baik. Manajemen pemasaran menjadi dasar dalam menjalankan kelangsungan hidup 
perusahaan yaitu sejak dimulainya proses produksi hingga barang sampai pada 
konsumen.. 

Keputusan pembelian adalah tindakan dari konsumen untuk mau membeli atau tidak 
terhadap suatu produk (Kotler, 2018). Dari berbagai faktor yang mempengaruhi 
konsumen dalam melakukan pembelian produk atau jasa biasanya konsumen selalu 
mempertimbangkan promosi, harga, dan citra merek yang sudah dikenal oleh 
masyarakat. Kotler (2018). Menurut Rachmatningrum (2011:16), meningkatnya kondisi 
perekonomian masyarakat Indonesia telah mengakibatkan bermunculannya industri 
yang berusaha untuk memenuhi kebutuhan setiap konsumen baik dalam bentuk barang 
maupun jasa. 

Fenomena yang terlihat pada panda vapestore  adalah volume pembelian produk 
tersebut menurun karena munculnya kompetitor dan pendatang baru. Di tengah 
persaingan yang ketat. Panda vapestore  selalu berusaha untuk menjadi tepat dan produk 
yang di sukai pengguna vapor di Jakarta maupun daerah  lainya. Pentingnya dilakukan 
mengenai keputusan pembelian yaitu agar perusahaan dapat meningkatkan volume 
penjualan dengan melalui analisa faktor-faktor apa saja  yang menjadi pertimbangan 
konsumen dalam memutuskan membeli di Panda vapestore. Karena setiap konsumen 
tentu memiliki pola yang berbeda dalam melakukan keputusan pembelian vapor/smoke 
vape. 

Table 1 Data penjualan Panda Vapestore  
Januari -Desember 2022 

 

No. Bulan Data Penjualan 

1.  Januari  546 Pcs 

2.  Februari  579 pcs 

3.  Maret  496 pcs  

4.  April  500 pcs 

5.  Mei  467 pcs 

6.  Juni  578 pcs 

7.  Juli  312 pcs 

8.  Oktober 309 pcs 

9.  November 286 pcs 

10.  Desember 254 pcs 

 
Berdasarkan Tabel 1.1 diatas data penjualan pada Panda vapestore mengalami 

fluktuasi (naik turun) namun lebih cenderung menurun. hal ini disebabkan karna usaha 
dibidang yang sama sehingga konsumen dihadapkan dengan banyak pilihan kompetitor 
yang menjual produk serupa.  

Brand image merupakan gambaran suatu produk dimata konsumen berdasarkan 
pengetahuan dan pengalaman. Idealnya brand image yang unggul akan mampu dikenal 
dan diingat dengan mudah oleh konsumen, permasalahan yang terjadi saat ini pada 
Panda vapestore  yaitu brand image pada Panda vapestore  belum dikenal masyarakat secara 
luas dikarenakan Panda vapestore  belum maksimal dalam memperkenalkan merek, 
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sehingga banyak yang belum tau dan ragu, kemudian banyaknya merek yang lebih 
unggul disbanding Panda vapestore kemudian Banyaknya merek yang muncul di pasar 
sehingga perusahaan harus  dapat memenangkan branding strategy 

Saat ini Store atmosphere (suasana toko) menjadi faktor yang sangat penting bagi para 
konsumen di dalam memilih tempat untuk bersantap. store atmosphere yang ideal  yaitu 
memiliki suasanya yang nyaman karna Suasana yang nyaman menjadi bahan 
pertimbangan sendiri bagi konsumen pada saat sebelum memutuskan untuk datang atau 
mengunjungi toko  atau cafe tertentu. Atmosphere sebuah toko bertujuan untuk 
menarik perhatian seseorang untuk berkunjung, mempertahankan mereka untuk 
nyaman dan betah berlama-lama berada di dalam. 

Permasalahan store atmosphere pada Panda vapestore  yaitu suasana toko yang masih 
kalah saing dengan tempat vapestore lainya seperti kurangnya hiasan pada toko, 
kemudian interior kurang menarik untuk spot foto dimana saat ini banyak konsumen 
yang suka mengabadikan kegiatan mereka, kemudian Store atmosphere pada panda 
vapestore masih kalah menarik dengan vape store lainya 

Selain store atmosphere, kualitas produk merupakan salah satu faktor yang penting 
dalam penjualan, kualitas produk merupakan faktor penentu tingkat kepuasan yang 
diperoleh konsumen setelah melakukan pembelian dan pemakaian terhadap suatu 
produk. Kualitas produk merupakan hal penting yang harus diusahakan oleh setiap 
perusahaan jika ingin yang dihasilkan dapat bersaing di pasar untuk memuaskan 
kebutuhan dan keinginan konsumen. 

Masalah yang terjadi pada Panda vapestore saat ini terkait kualita produk yaitu 
kualitas produk pada Panda vapestore belum maksimal dan harus ditingkatkan lagi hal 
ini dapat dilihat dari keluhan beberapa pengguna terkait kerusakan perangkat pada Vape, 
kemudian keamanan pada produk juga masih peril ditingkatkan  

Panda vapestore merupakan Salah satu toko vaporizer yang ada di Bintaro , Panda vape 
Store ini tidak hanya menjual Produk vapor tetapi Panda VapeStore juga menyajikan 
fasilitas seberti sofa tempat duduk berkumpul baik individu maupun komunitas. 

Hasil penelitian yang relevan sudah banyak dilakukan dengan temuan yang beragam, 
sebagai bahan pertimbangan dalam melakukan penelitian maka peneliti menyampaikan 
hasil penelitian yang berhubungan dengan masalah yang diteliti, antara lain : 

Sehingga dari fenomena, pendapat para ahli, dan kesenjangan temuan penelitian 
yang telah disampaikan diatas dapat digunakan sebagai dasar merumuskan masalah, 
tujuan penelitian, dan membangun hipotesis penelitian. Hal inilah yang menjadi dasar 
penulis tertarik untuk meneliti masalah tersebut dalam bentuk Skripsi yang berjudul: 
“Pengaruh Brand Image, Store Atmosphere, dan kualitas Produk  Terhadap Keputusan 

Pembelian Smoke Vape di Panda Vapestore”. 
 
Kajian Literatur 
Brand Image 

Menurut Kotler et al. (2017:231), brand image harus menyampaikan manfaat dan 
pemosisian produk yang khas. Bahkan ketika penawaran yang bersaing terlihat sama, 
pembeli merasakan perbedaan berdasarkan diferensiasi citra merek.  

Menurut Kotler dan Amstrong (2017:56) bahwa indikator citra merek (brand image) 
dapat dilakukan berdasarkan pada aspek sebuah merek, yaitu: strength of brand association, 
uniqueness of brand assosiaction, dan favourable of brand association.  
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Store atmosphere 
Menurut Sunyoto, (2017:52) dalam jurnal Resty at.all (2022) Store atmosphere 

merupakan salah satu bagian yang memiliki arti yang sangat penting dalam menjalankan 
bisnis. 

Menurut Berman dan Evans dalam Yulinda, Ade Tiara. et.al (2020) indikator store 
atmosphere sebagai berikut :  
1) Exterior  
2) General interior  
3) Store Layout  
4) Interior Display 

 
Kualitas produk 
menurut Haryono & Marniyati (2018) Kualitas produk merupakan faktor yang 
menggambarkan sebuah produk untuk diproduksi dan memberi nilai pada produk tersebut 

Indikator Kualitas Produk menurut Tjiptono & Gregorius (2017) sebagai berikut;  
1) Fitur 
2) Reliabilitas 
3) Kesesuaian dengan spesifikasi 
4) Seviceabilit 
5) Estetik 
6) Persepsi terhadap kualitas. 
 
METODE PENELITIAN 
Jenis Penelitian 

Metode Jenis penelitian ini bersifat kuantitatif  dengan  menggunakan pendekatan 
asosiatif. Penelitian asosiatif menurut Sugiyono (2022:37) adalah “Penelitian yang bertujuan 
untuk menanyakan hubungan antara dua variabel atau lebih”. 

 
Populasi dan sampel. 
Populasi Penelitian 

Pada penelitian ini populasi yang peneliti akan ambil adalah anak muda konsumen 
Panda Vapestore yang jumlahnya (n) tidak diketahui dengan pasti 
Sampel Penelitian 
 
 Sampel merupakan bagian dari populasi yang ingin diteliti oleh peneliti, menurut 
Sugiyono, (2019: 73) sampel merupakan bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki 
oleh populasi. Bila populasi besar dan penulis tidak mungkin mempelajari semua yang ada 
pada suatu populasi tersebut, misalnya keterbatasan tenaga, waktu, maka penulis 
menggunakan sampel yang diambil dari populasi tersebut. Peneliti menggunakan rumus 
slovin sehingga didapat sampel sebanyak 100 responden. 
 
Jenis Sumber Data 

Untuk memperoleh data yang di inginkan menurut Sugiyono (2018: 137), 
pengumpulan data dibagi menjadi sumber primer dan sumber sekunder. 
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Metode Pengumpulan Data 
Menggunakan metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian 

adalah kuisioner. 
 

Metode Analisis Data  
Uji Validitas  
merupakan derajat ketepatan antara data yang sesungguhnya terjadi pada objek penelitian 
dengan data yang dapat dilaporkan oleh peneliti, dengan demikian data yang valid adalah 
data yang tidak berbeda antara data yang dilaporkan oleh peneliti dengan data yang 
sesungguhnya terjadi pada objek penelitian. Sugiyono (2022:267). Pengujian validitas ini 
menggunakan Pearson Correlation yaitu dengan cara menghitung korelasi antara skor 
masing-masing butir pertanyaan dengan total skor. Jika korelasi antara skor masing-
masing butir pertanyaan dengan total skor mempunyai tingkat signifikansi di bawah 0,05 
maka butir pertanyaan tersebut dinyatakan valid dan sebaliknya. 
 
Uji Reabilitas adalah alat untuk mengukur kuisioner yang merupakan indikator dari 
variabel. Sugiyono (2022:268) mengemukakan bahwa : “Reliabilitas berkenaan dengan 
derajat konsistensi, maka bila ada peneliti lain mengulangi atau mereplika dalam 
penelitian pada objek yang sama dengan dengan metode yang sama maka akan 
menghasilkan data yang sama”. Suatu kuisioner dikatakan handal jika jawaban seseorang 
terhadap pertanyaan tersebut konsisten atau konsisten dari waktu ke waktu. Pengukuran 
realibitas dilakukan dengan cara one shot atau pengukuran sekali saja dengan 
menggunakan Cronbach’s Alpha 0,60 
 
Analisis Deskriptif  
digunakan untuk menjawab rumusan masalah mengenai kondisi dari masing-masing 
variabel penelitian. Statistik deskriptif adalah statistik yang digunakan untuk menganalisis 
data dengan cara mendeskripsikan atau menggambarkan data yang telah terkumpul 
sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat kesimpulan yang berlaku untuk umum 
atau generalisasi. Tujuannya yaitu untuk mengetahui keakuratan data dan penyimpangan 
yang ada pada data tersebut Sugiyono (2018:238-239).  
 
Uji Normalitas  
akan menguji data variabel bebas (X) dan data variabel terikat (Y) pada persamaan regresi 
yang dihasilkan, apakah berdistribusi normal atau berdistribusi tidak normal. Pengujian 
normalitas data akan dilakukan dengan menggunakan uji Kolmogorov Smirnov. 
Pengujian yang menunjukan data yang normal diperoleh apabila nilai signifikansinya > 
0,05.  
 
Uji Multikolinearitas untuk melihat ada atau tidaknya korelasi yang tinggi antara 
variabel-variabel bebas dalam satu model regresi linear berganda yang terdiri atas dua atau 
lebih variabel bebas.  
 
Uji Heterokedastisitas  
bertujuan untuk menguji apakah dalam regresi terjadi kesamaan varian dari residual satu 
pengamatan ke pengamatan yang lainnya. Model regresi yang baik adalah yang 
homokedastisitas atau tidak terjadi heteroskedastisitas 
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Analisis Regresi Linier Berganda digunakan untuk mengetahui Pengaruh variable X1 
terhadap y kemudian x2 terhadap Y menggunakan teknik analisis regresi berganda, untuk 
mengetahui besarnya pengaruh kuantitatif dari suatu perubahan variabel X terhadap 
kejadian lainnya variabel Y 
 
Uji t  
digunakan untuk menguji hipotesis yaitu menguji signifikan pengaruh masingmasing 
variabel independen secara parsial terhadap variabel dependen.  
 
Uji F  
digunakan untuk mengetahui tingkat signifikansi pengaruh variabel-variabel independent 
secara bersama-sama (simultan) terhadap variabel dependen.  
 
Koefisien Determinasi adalah suatu analisis untuk menguji berapa besar kontribusi antara 
variabel independen (variabel X) terhadap variabel dependen (variabel Y) 
 
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 
Uji Normalitas 

Pengujian normalitas dilakukan untuk mengetahui normal tidaknya suatu distribusi 
data. Hal ini penting diketahui karena berkaitan dengan ketepatan pemilihan teknik uji yang 
akan digunakan. Berikut ini hasil uji normalitas dengan scatplot menggunakan aplikasi SPSS 
versi 26.00. Berdasarkan output "Chart" di atas, kita dapat melihat bahwa titik-titik ploting 
yang terdapat pada gambar "Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual" selalu 
mengikuti dan mendekati garis diagonalnya. Oleh karena itu, sebagaimana dasar atau 
pedoman pengambilan keputusan dalam uji normalitas teknik probability plot dapat 
disimpulkan bahwa nilai residual berdistribusi normal. Dengan demikian maka asumsi 
normalias untuk nilai residual dalam analisis regresi linear sederhana dalam penelitian ini 
dapat terpenuhi. 
 
Uji Multikolenieritas 

Hasil uji multikolenieritas (uji VIF) pada table 4. Menunjukan bahwa VIF <10 dan 
tolerance X1,X2 dan X3 > 0.10 berarti bahwa model regresi tidak mengandung 
multikolebearitas dan regresi layak 

 
Uji Heteroskedastisistas 

Berdasarkan grafik scatteplot terlihat titik titik menyebar secara acak baik diatas 
maupun dibawah angka 0 pada sumbu Y dan tidak memiliki pola pola tertentu , maka 
disimpilkan bahwa tidak terjadi  heteroskedastisitas pada model regresi. 
 
Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Uji koefisien determinasi (Uji R2) bertujuan untuk mengukur sejauh mana variabel 
bebas dapat menerangkan variasi variabel terikat, baik secara parsial maupun simultan.  
Dengan melihat Adjusted R Square dapat diketahui nilai koefisien determinasi yaitu yaitu 
sebesar 0,830 atau 83,0% menunjukan bahwa variabel brand image, store atmosphere, kualitas 
produk  secara bersma-sama berkontribusi terhadap keputusan pembelian sebesar 83,0% 
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sedangkan sisanya 17,0% (100% - 83,0%) adalah epsilon (faktor faktor yang tidak diteliti 
namun mempengaruhi variabel (Y) 

 
Analisis Regresi berganda 

Tabel 2 Hasil uji regresi berganda X1,X2,X3 terhadap Y 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardize
d 

Coefficients 

t Sig. B 
Std. 

Error Beta 

1 (Constant) -2.524 2.114  -1.194 .235 

 Brand Image .195 .082 .122 2.368 .020 

Store 
Atmosphere 

-.093 .068 -.075 -1.366 .175 

Kualitas Produk 1.372 .067 .922 20.386 .000 

a. Dependent Variable: Kepurusan Pembelian 
1. Pada model regresi ini, nilai konstanta yang tercantum sebesar -2.524 dapat 

diartikan jika variabel bebas dalam model diasumsikan sama dengan nol, secara 
rata-rata variabel diluar model tetap akan meningkatkan keputusan pembelian 
sebesar -2.524 satu-satuan atau dengan kata lain jika variabel brand image,store 
atmosphere dan kualitas produk tidak ditingkatkan, maka keputusan pembelian 
masih sebesar -2.524.  

2. Nilai koefisien regresi b1 sebesar 0,195 pada penelitian ini dapat diartikan bahwa 
variabel brand image (X1) memiliki hubungan yang positif terhadap keputusan 
pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa ketika brand image mengalami 
peningkatan sebesar satu satuan, maka akan meningkatkan keputusan pembelian 
sebesar 0,195.  

3. Nilai koefisien regresi b2 sebesar -0.093 pada penelitian ini dapat diartikan bahwa 
variabel store atmosphere (X2) memiliki hubungan yang negatif terhadap 
keputusan pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa ketika store atmosphere 
mengalami penurunan sebesar satu-satuan, maka akan menurunkan keputusan 
pembelian sebesar -0.093 

4. Nilai koefisien regresi b3 sebesar 1.372 pada penelitian ini dapat diartikan bahwa 
variabel Kualitas produk (X3) memiliki hubungan yang positif terhadap 
keputusan pembelian . Hal ini menunjukkan bahwa kualitas produk mengalami 
peningkatan sebesar satu-satuan, maka akan meningkatkan keputusan pembelian 
sebesar 1.372. 

 
Uji Hipotesis 
Uji t 

Hasil uji parsial atau uji t dapat dilihat pada table berikut ini  
Tabel 3 Hasil Uji t (Parsial) 

Coefficientsa 
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Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardize
d 

Coefficients 

t Sig. B 
Std. 

Error Beta 

1 (Constant) -2.524 2.114  -1.194 .235 

 Brand Image .195 .082 .122 2.368 .020 

Store 
Atmosphere 

-.093 .068 -.075 -1.366 .175 

Kualitas Produk 1.372 .067 .922 20.386 .000 

a. Dependent Variable: Kepurusan Pembelian 
(Sumber : Data Output SPSS versi 26 tahun 2023) 
 
Berdasarkan dari persamaan diatas dapat dijelakan sebagai berikut: 
1) Hasil uji t pengaruh variabel brand image terhadap keputusan pembelian 

diperoleh nilai thitung 2,368 > ttabel 1,98472 dengan signifikansi 0,020 < 0,05. Maka 
dengan demikian H1 diterima. jadi dapat dikatakan terdapat pengaruh yang 
signifikan antara brang image (X1) terhadap keputusan pembelian pada Panda 
Vapestore. 

2) Hasil uji t pengaruh variabel store atmosphere terhadap keputusan pembelian 
diperoleh nilai thitung -1.366 < ttabel 1,98472 dengan signifikansi 0,175 > 0,05. 
Maka dengan demikian H2 ditolak. jadi dapat dikatakan tidak terdapat 
pengaruh yang signifikan antara store atmosphere (X2) terhadap keputusan 
pembelian (Y) pada Panda Vapestore. 

3) Hasil uji t pengaruh variabel kualitas produk (X3) terhadap keputusan 
pembelian (Y) diperoleh nilai thitung 20.386 > ttabel 1,98472 dengan signifikansi 
0,000 < 0,05. Maka dengan demikian H3 diterima. Jadi dapat dikatakan 
terdapat pengaruh yang signifikan antara kualitas produk (X3) terhadap 
keputusan pembelian (Y) pada Panda Vapestore. 

 
Uji F 

Tabel 4 Hasil Uji F (Simultan) 

Model 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

1 Regressio
n 

3458.873 3 1152.958 161.602 .000b 

Residual 684.917 96 7.135   

Total 4143.790 99    

a. Dependent Variable: Kepurusan Pembelian 
b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk,  Brand Image, Store Atmosphere 

(Sumber : Data Output SPSS versi 26 tahun 2023) 
Berdasarkan hasil uji f diatas diketahui nilai Signifikansi 0,000 lebih kecil 

dibandingkan dengan nilai alpha 5% (0,05), atau fhitung 161,602 > ftabel 2,70. Dengan demikian 
dapat disimpulakan bahwa secara simultan  antara brand image, store atmosphere, dan kualitas 
produk terhadap keputusan pembelian pada Panda Vapestore. 
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INTEPRETASI HASIL 

Pengaruh brand image (X1) terhadap keputusan pembelian (Y) 
Berdasarkan hasil uji t pengaruh variabel brand image terhadap keputusan pembelian 

diperoleh nilai thitung 2,368 > ttabel 1,98472 dengan signifikansi 0,020 < 0,05.  
Pengaruh store atmosphere (X2) terhadap keputusan pembelian (Y)) 

Berdasarkan hasil uji t pengaruh variabel store atmosphere terhadap keputusan 
pembelian diperoleh nilai thitung -1.366 < ttabel 1,98472 dengan signifikansi 0,175 > 0,05. Maka 
dengan demikian H2 ditolak. jadi dapat dikatakan tidak terdapat pengaruh yang signifikan 
antara store atmosphere (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) pada Panda Vapestore. 
Pengaruh kualitas produk (X3) terhadap keputusan pembelian (Y) Pada Panda Vapestore 

Berdasarkan hasil uji t pengaruh variabel kualitas produk (X3) terhadap keputusan 
pembelian (Y) diperoleh nilai thitung 20.386 > ttabel 1,98472 dengan signifikansi 0,000 < 0,05. 
Maka dengan demikian H3 diterima. Jadi dapat dikatakan terdapat pengaruh yang 
signifikan antara kualitas produk (X3) terhadap keputusan pembelian (Y) pada Panda 
Vapestore. 
Pengaruhbrand image, store atmosphere(X2), dan kualitas produk (X3) terhadap 
keputusan pembelian (Y) 

Berdasarkan hasil uji f  didapatkan bahwa nilai Signifikansi 0,000 lebih kecil 
dibandingkan dengan nilai alpha 5% (0,05), atau fhitung 161,602 > ftabel 2,70. Dengan demikian 
dapat disimpulakan bahwa secara simultan  antara brand image, store atmosphere, dan kualitas 
produk terhadap keputusan pembelian pada Panda Vapestore. 
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