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Abstract. This study examines the effect of tour package prices on consumer purchasing decisions at HK 

Brothers Tour & Travel which aims to determine whether there is an effect of tour package prices on 

consumer purchasing decisions and also to determine how much influence tour package prices have on 

consumer purchasing decisions at HK Brothers Tour & Travel. The research method used in this study is 

a quantitative approach which aims to determine and how much there is a relationship between the 

independent variables and the dependent variables. The number of respondents in this study was 96 with 

the data collection technique used in this study, namely: questionnaires. The results of this study describe 

that there is a positive influence. In the results of the hypothesis test (T test) that the Price Variable (X) 

has a t count of 12.750 t table 1.986, and a significant value of 0.001> 0.05. This means that H1 is 

accepted, there is an influence between price (X) and purchasing decisions (Y). Based on the analysis of 

the coefficient of determination in this study, it explains the magnitude of the correlation or relationship 

value (R) which is 0.796 from the output, the coefficient of determination(R Square) is 0.634 whichmeans 

that the influence of the price variable (X) on purchasing decisions (Y) is 63.4%. The results of the 

correlation coefficient test show the influence between price and purchasing decisions, there is a 

correlation coefficient of 0.796. This indicates that there is a positive correlation between price and 

purchasing decisions with a strong relationship level. 
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Abstrak. Penelitian ini menganalisa pengaruh harga paket wisata terhadap keputusan pembelian 

konsumen di HK Brothers Tour & Travel yang bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat 

pengaruh harga paket wisata terhadap keputusan pembelian konsumen dan juga untuk 

mengetahui seberapa besar pengaruh harga paket wisata terhadap keputusan pembelian 

konsumen di HK Brothers Tour & Travel. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah pendekatan kuantitatif yang bertujuan untuk mengetahui dan seberapa besar adanya 

hubungan antara variabel bebas dengan variabel terikat. Jumlah responden yang ada di penelitian 

ini sebanyak 96 dengan teknik pengumpulan data yang digunakan pada penelitian ini yaitu : 
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kuesioner. Hasil penelitian ini mendeskripsikan bahwa terdapat pengaruh positif. Pada hasil 

pengujian hipotesis (uji T) bahwa Variabel Harga (X) memiliki t hitung 12,750 t tabel 1,986, dan 

nilai signifikan 0,001>0,05. Artinya H1 diterima terdapat pengaruh antara harga (X) terhadap 

keputusan pembelian (Y). Berdasarkan analisis koefisien determinasi pada penelitian ini 

menjelaskan besarnya nilai korelasi atau hubungan (R) yaitu sebesar 0,796 dari output tersebut 

diperoleh koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,634 yang mengandung pengertian bahwa 

pengaruh variabel harga (X) terhadap keputusan pembelian (Y) adalah sebesar 63,4%.Pada hasil 

pengujian koefiesien kolerasi menunjukan pengaruh antara harga terhadap keputusan pembelian 

terdapat koefisien korelasi sebesar 0,796. Hal tersebut menandakan bahwa ada korelasi positif 

antara harga terhadap keputusan pembelian yang tingkat hubungan kuat. 

Kata kunci : Harga, Keputusan Pembelian, Kosumen, HK Brothers Tour & Travel. 

 

1. PENDAHULUAN 

Indonesia adalah negara yang terkenal akan keanekaragaman alamnya yang indah dan 

mempesona. Tentu saja, bukan hanya keindahan alam yang menarik, tetapi budayanya juga 

sangat penting untuk pariwisata. Beberapa tempat wisata di Indonesia sangat disukai oleh 

wisatawan lokal dan asing, seperti Bali dengan pantainya yang indah, Raja Ampat di Irian 

Jaya dengan pulau-pulau kecilnya yang indah, Gunung Rinjani di Lombok yang populer untuk 

pendaki, dan banyak taman nasional di Sumatera. Selain itu, destinasi wisata tersebut 

didukung oleh kekayaan warisan budaya yang mencerminkan seberapa banyak warisan 

sejarah budaya yang ditinggalkan nenek moyang bangsa. Indonesia, dengan keberagaman 

etnisnya, yang terdiri dari 719 bahasa daerah yang dipakai di seluruh kepulauan yang tersebar 

di seluruh Negara Indonesia. Menurut Kotler dan Amstrong, harga dapat didefinisikan sebagai 

jumlah uang yang dikorbankan untuk suatu barang atau jasa atau nilai konsumen yang 

ditukarkan untuk mendapatkan keuntungan dan kepemilikan sebagai hasil d ari penggunaan 

barang atau jasa tersebut (Afifi & Widodo, 2021). 

HK Brothers Tour & Travel menghadapi tantangan dalam bersaing dengan perusahaan 

sejenis lainnya karena harga paket wisata yang ditawarkan relatif tinggi. Hal ini terlihat dari 

fasilitas paket yang diberikan masih biasa dan mirip dengan perusahaan sejenis lainnya seperti 

akomodasi, komsumsi dan transportasi. Berdasarkan pada fenomena yang telah diuraikan 

diatas peneliti tertarik untuk melalukan penelitian dengan judul “Pengaruh Harga Paket Wisata 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di HK Brothers Tour & Travel”. 



2. KAJIAN PUSTAKA 

Harga 

Harga mempunyai peran yang begitu besar dalam memberi pengaruh keputusan 

konsumen untuk membeli produk tertentu oleh karena itu, keberhasilan pemasaran suatu 

produk sangat begantung pada penepatan harga yang tepat (Rahmandika et al., 2020). Menurut 

Effendi M. Guntur (2010:281), harga ialah banyaknya sejumlah uang yang wajib dibayar oleh 

konsumen guna memperoleh suatu produk atau jasa (Sartika, 2021). Harga mencerminkan 

nilai yang ditukarkan oleh konsumen untuk mendapatkan manfaat, kepemilikan dan kepuasan 

dari produk atau jasa yang dibeli. Harga juga berfungsi sebagai indikator kualitas dan daya 

tarik produk di pasar, serta mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. 

Menurut Kotler (2018:4) dalam (Irfansyah et al., 2023) ada empat indikator yang dapat 

diidentifikasi untuk harga yang terjangkau: 

1. Harga yang terjangkau 

2. Kesesuaian harga dengan kualitas jasa 

3. Daya Saing Harga 

4. Kesesuaian Harga dengan Manfaat. 

Keputusan Pembelian 

Kotler & Amstrong (2018) menyatakan bahwa kegiatan individu yang secara langsung 

terlibat dalam pengambilan keputusan untuk membeli produk yang ditawarkan oleh penjual 

dikenal sebagai keputusan pembelian (Richadinata et al., 2022). Menurut Machfoedz (2013), 

keputusan pembelian adalah suatu proses penilaian dan pemilihan berbagai alternatif sesuai 

dengan kepentingan tertentu dengan menetapkan pilihan yang dianggap paling 

menguntungkan (Cholik et al., 2022). 

Keputusan pembelian adalah suatu proses penyelesaian masalah yang terdiri dari 

melihat atau mengidentifikasi kebutuhan dan keinginan seseorang, mencari informasi, menilai 

sumber-sumber yang mempengaruhi keputusan untuk membeli sesuatu, membuat keputusan 

untuk membeli sesuatu, dan bertindak setelah membeli sesuatu.Indikator keputusan pembelian 

(Romauli Situmeang, 2022) 

Menurut Kotler & Keller (2018) dalam (Pradana, 2022) indikator keputusan pembelian 

adalah sebagai berikut : 

1. Pemilihan Produk 

2. Pemilihan Merek 

3. Pemilihan Saluran 

4. Pemilihan waktu pembelian 



5. Jumlah pembelian produk 

6. Metode Pembayaran 

3. METODE PENELITIAN 

 

(Machali, 2021) Penelitian kuantitatif adalah penelitian yang dalam proses pelaksanaan 

penelitiannya banyak menggunakan angka-angka mulai dari pengumpulan data, penafsiran, 

sampai pada hasil atau penarikan kesimpulannya. Dalam pemaparannya penelitian kuantitatif 

lebih banyak menampilkan dan memaknai angka-angka disertai dengan gambar, table, grafik, 

atau tampilan lainnya. 

Penelitian jenis ini menggunakan pendekatan kuantitatif, yang berarti serangkaian 

penyelidikan sistematis terhadap fenomena dengan mengumpulkan data yang dapat diukur dan 

menggunakan teknik statistik, matematika, atau komputasi. Akibatnya, metode statistik 

digunakan sebagian besar untuk mengumpulkan data kuantitatif dari penelitian. Metode 

kuantitatif disebut sebagai metode positivistik karena berlandaskan pada filsafat positivisme. 

4. HASIL PENELITIAN 

Tingkat signifikasi pada hasil uji validitas adalah sebesar 0,05 atau 5% nilai df nya 

adalah 0,2006, dari hasil SPSS versi 29 tersebut bahwa dari 24 pernyataan dikatakan valid 

karena nilai r hitung > 0,2006. Menurut (Janna dan Herianto, n.d.). Kriteria Pengujian 

Validitas. Dengan tingkat signifikansi 0,05, menggunakan kriteria berikut untuk menentukan 

nilai R tabel: R tabel = df (N-2), dengan tingkat signifikansi uji dua arah, misalnya R tabel = 

df (13-2, 0,05). Nilai R tabel harus ditebal untuk mendapatkan nilai R tabel. 

Hasil dari uji reabilitas diketahui bawa nilai Cronbach Alpha dari variabel X atau 

(harga) sebesar 0,900 dan variabel Y (keputusan pembelian) sebesar 0,924 dan dapat 

disimpulkan variabel X dan variabel Y di nyatakan reliabel. Menurut (Ani, 2023) Jika 

Cronbach Alpha (α) variabel lebih besar dari 0,6, variabel tersebut dianggap reliabel. 

Hasil uji normalitas yang dihasilkan selalu mengikuti dan mendekati garis 

diagonalnya. Oleh karena itu, sebagai dasar atau pedoman pengambilan keputusan dalam uji 

normalitas teknik probality plot dapat disimpulkan bahwa nilai residual berdistribusi normal. 

Menurut (Eriyanti, 2021) uji normalitas dengan plot probabilitas normal, penyebaran data 

harus berada di sekitar dan mengikuti arah garis diagonal. 

Dari perhitungan uji regresi linier sederhana menghasilkan taraf signifikan senilai 

<0,001 menurut (Unggul, 2022) Pengambilan keputusan dalam uji regresi linier sederhana 

dapat mengaju pada dual hal, yakni: Membandingkan nilai signifikansi dengan nilai 

probabilitas 0.05. Jika nilai signifikansi 0.05, artinya variabel X tidak berpengaruh terhadap 



variabel Y. Membandingkan nilai t-hitung dengan t-tabel Jika nilai t_hitung>t_tabel, artinya 

variabel X berpengaruh terhadap variabel Y. Jika nilai t_hitung. Artinya terdapat pengaruh 

antara variabel harga (X) dan variabel keputusan pembelian (Y) sesuia yang dipaparkan oleh 

( Rahmandika et. al 2020) Harga mempunyai peran yang begitu besar dalam memberi 

pengaruh keputusan konsumen untuk membeli produk tertentu oleh karena itu, keberhasilan 

pemasaran suatu produk sangat bergantung pada penetapan harga yang tepat. 

Berdasarkan hasil uji koefisien kolerasi menunjukan pengaruh antara harga terhadap 

keputusan pembelian terdapat koefisien korelasi sebesar 0,796. Hal tersebut menandakan 

bahwa ada korelasi positif antara harga terhadap keputusan pembelian yang tingkat 

hubungan kuat. Menurut (Jaya et al., 2022) Koefisien kolerasi adalah angka yang 

menunjukkan kekuatan hubungan antara dua variabel atau lebih. Ini juga dapat menunjukkan 

arah hubungannya. Koefisien kolerasi kekuatan hubungan (r) = (-1≤0≤1). Koefisien arah (-) 

dan positif (+). 

Berdasarkan analisis koefisien determinasi di atas menjelaskan besarnya nilai korelasi 

atau hubungan (R) yaitu sebesar 0,796 dari output tersebut diperoleh koefisien determinasi (R 

Square) sebesar 0,634 yang mengandung pengertian bahwa pengaruh variabel harga (X) 

terhadap keputusan pembelian (Y) adalah sebesar 63,4%. Koefisien diterminasi digunakan 

untuk menentukan seberapa besar kontribusi atau sumbangan variabel X terhadap variabel Y 

(Fatmawati & Lubis, 2020). Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel harga (X) 

memberikan pengaruh sebesar 63,4% kepada variabel keputusan pembelian (Y). Sesuai yang 

dikatakan Kotler (2018:4) dalam ( Irfansyah et al., 2023) Harga yang terjangkau, Kesesuaian 

harga dengan kualitas jasa, Daya Saing Harga, Kesesuaian Harga dengan Manfaat. Harga yang 

di tawarkan di HK Brothers Tour & Travel sesuai dengan destinasi dan fasilitas yang 

diinginkan oleh konsumen. 

Hasil uji T memperlihatkan nilai t hitung ialah sebesar 12,750 sedangkan ttabel sebesar 

1,986 dengan nilai sig 0,001 lebih rendah dari 0,05. Maka data dinyatakan Signifikan. Artinya 

H0 ditolak dan H1 diterima. Sehingga dengan hasil ini dapat disimpulankan harga dapat 

dipengaruhi secara positif serta signifikan oleh keputusan pembelian di HK Brothers Tour & 

Travel. Menurut (YudaBimantara, Dian Novita, 2022) Ada pengaruh signifikan dari masing- 

masing variabel bebas terhadap variabel terkai jika nilai Probabilitas kurang dari 0,05. 



KESIMPULAN DAN SARAN 

A. KESIMPULAN 

Dari penelitian ini diketahui bahwa terdapat pengaruh harga terhadap keputusan 

pembelian dan seberapa besarnya pengaruh antara harga terhadap keputusan pembelian 

di HK Brothers Tour & Travel. Berdasarkan uji validitas semua pernyataan variabel X 

dan Y menghasilkan nilai Rhitung yang lebih besar daripada nilai Rtabel yaitu sebesar 

0,2006 sehingga dinyatakan valid. Pada uji reliabilitas nilai variabel X Cronbach’s Alpha 

sebesar 0,900 > 0,6 dan variabel Y Cronbach’s Alpha sebesar 0,924 > 0,6 sehingga dapat 

disimpulkan bahwa semua instrumen dalam penelitian ini dapat dikatakan reliable. 

Hasil dari penelitian ini diharapkan mampu menjadi bahan pertimbangan 

perusahaan dalam mengambil keputusan bisnisnya, serta mampu memberikan manfaat 

bagi bidang keilmuan pariwisata agar dapat dipertimbangkan dalam implikasi dari 

industri tour and travel khususnya ekonomi pariwisata dan kebijakan yang mendukung 

pertumbuhan sektor pariwisata. 
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